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Il nome del progetto é una dichiarazione
diretta dell’obiettivo che ci siamo dati.
Far partecipare il cittadino alla
amministrazione pubblica.

La sfida principale è quella di creare un senso di
appartenenza alla cosa pubblica. Lo stato é di tutti,
e tutti possiamo partecipare.

Nel disegnare il sito di divulgazione delle attività in
svolgimento ci siamo dedicati allo studio di una linea
accogliente, vivace ed ordinata.
L’idea polverosa e grigia delle istituzioni pubbliche
viene contrastata con una impaginazione colorata e
moderna.
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Uno stile comunicativo diretto e
amichevole.
Chiunque di noi può partecipare.

Abbiamo scelto di proporre dei riferimenti
fotografici. Persone nelle quali identificarsi
che “Partecipano”. Ci guardano e ci
inducono a non rinunciare all’opportunità.

Nell’immagine principale la persona che
ha deciso di partecipare si distingue dalla
massa.

E’ una forte presa di coscienza.

io partecipo
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Non solo uomini.
Tutti possono partecipare.

Le donne sono una parte fondamentale
della vita pubblica.

Da casa o dall’ufficio via internet senza
limità di età.

L’immagine diventerà parte integrante
delle pagine del sito.
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Creare un filo conduttore tra le
immagini é una scelta importante.

Il colore arancio diventa un simbolo di
condivisione di un comune sentimento.

L’arancio spicca nella gamma
cromatica per la sua vivacità e
positività. E’ un colore solare dinamico
giovanile.

Nel logo l’arancio connota la parte
grafica in cui la @ si fonde con il disegno
stilizzato del parlamento.
Con l’arancio quindi vogliamo sposare
l’idea di una tecnologia di
comunicazione che costruisce un
virtuale parlamento di tutti.

Pantone
process 32 - 1
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La Tag Line vuole introdurci al cuore
dell’iniziativa.

part@cipa.net nasce come idea per
mettere in comunicazione i cittadini al
fine di trovare delle comuni decisioni.

L’opportunità data dalle tecnologie
telematiche viene rivolta ai cittadini con
un tono diretto e amichevole.
Le maiuscole sono state bandite per
favorire uno stile più umile e quotidiano.
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La pagina si presenta pulita e ordinata.
I corpi dei contenuti sono
immediatamente identificabili, separati
da una linea divisoria bianca.

I colori rispecchiano e fanno risuonare
la composizione del logo.

L’aspetto generale conferisce una forte
identità all’iniziativa, mentre
l’impaginazione razionale precisa
conferisce serietà ed istituzionalità al
progetto. Il tutto compensato da un
aspetto generale moderno e colorato.
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La pagina é strutturata in chiare aree
circoscritte.

L’ organizzazione rispecchia lo
standard più diffuso nell’intento di
creare la massima usabilità del sito.

La testata ha un forte impatto
comunicativo ed é volutamente rivolta
al cittadino che ancora non ha deciso
di partecipare. Il tono é diretto e
colloquiale. L’obiettivo é quello di
creare un contatto vivo con il cittadino
nel tentativo di risvegliare il suo
interesse per la “cosa pubblica”.

Il sito é stato progettato con la classica
struttura a portale per rispondere alle
esigenze di massima usabilità.
Sui contrasti cromatici sono stati
adottatti i sistemi di controllo più
diffusi per avere la massima nitidezza
in accordo con le esigenze di
accessibilità grafica.

La pagina é realizzata con il sistema
di espandibilità automatica alla
larghezza del browser, aumentando il
campo 6 con l’adattabilità del testo e
delle aree di cornice.
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La pagina é strutturata in chiare aree
circoscritte.

L’ organizzazione rispecchia lo
standard più diffuso nell’intento di
creare la massima usabilità del sito.

Questa area é stata volutamente
anteposta alle altre creando un forte
impatto comunicativo.
La lettura iconografica é più
immediata di quella testuale e la
posizione anteposta ed affiancata al
logo di progetto ne esalta le
funzionalità attrattive.

1
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La pagina é strutturata in chiare aree
circoscritte.

L’ organizzazione rispecchia lo
standard più diffuso nell’intento di
creare la massima usabilità del sito.

L’area logo é volutamente molto
spaziosa.
Il fondo bianco risponde alle specifiche
di utilizzo del logo per creare
riconoscibilità e massima leggibilità.
La dimensione é estesa per dare forza
alla lettura e risalto al nome.
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La pagina é strutturata in chiare aree
circoscritte.

L’ organizzazione rispecchia lo
standard più diffuso nell’intento di
creare la massima usabilità del sito.

E’ stata scelta la realizzazione di un
area di body-copy per introdurre
l’utente ai concetti base del progetto.
Tutta la testata dell’home page ha un
forte carattere comunicativo calibrato
sulla sobrietà e compostezza delle
tematiche istituzionali.
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La pagina é strutturata in chiare aree
circoscritte.

L’ organizzazione rispecchia lo
standard più diffuso nell’intento di
creare la massima usabilità del sito.

Per completare l’introduzione ai
contenuti e alla mission del progetto
é stata inserita un’area di rimando a
una pagina che mette in risalto i motivi
validi per partecipare al progetto.

4
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La pagina é strutturata in chiare aree
circoscritte.

L’ organizzazione rispecchia lo
standard più diffuso nell’intento di
creare la massima usabilità del sito.

L’are di indice resta comune a tutte le
pagine del sito.
L’impaginazione risponde alle esigenze
di estrema usabilità e leggibilità.

p.1p.14p.1p.13
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La pagina é strutturata in chiare aree
circoscritte.

L’ organizzazione rispecchia lo
standard più diffuso nell’intento di
creare la massima usabilità del sito.

Questa area come in tutti i sistemi
portale raccoglie il cuore delle
informazioni. La redazione del sito ha
modo di aggiornare costantemente i
contenuti per tenere al corrente
operatori, utenti e cittadini sulle novità
del progetto.
La stazione editoriale consente
l’inserimento di immagini
accompagnatorie e l’impaginazione si
presenta pulita e ottimizzata per la
migliore leggibilità.
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La pagina é strutturata in chiare aree
circoscritte.

L’ organizzazione rispecchia lo
standard più diffuso nell’intento di
creare la massima usabilità del sito.

La colonna di destra raccoglie l’elenco
delle sperimentazioni in atto.
Il colore arancio serve per far spiccare
l’area dalle altre e per creare una
riconoscibilità cromatico/visiva sul
centro dell’attività del progetto.
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Questa pagina risponde alla scelta di
rivolgersi direttamente al nuovo
utente.
Il taglio grafico è di forte impatto
cromatico

I 4 punti servono per sintetizzare la
mission del progetto al fine di chiarirne
il significato all’utente.
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Nelle pagine interne del sito si
evidenzia la compressione della testata
di pagina per lasciare maggior risalto
ai contenuti.
L’area delle sperimentazioni si
differenzia cromaticamente aiutando
l’utente ad orientarsi nelle sezioni del
sito.
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